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Ustra setzt weiter aufs
bewahrte Fahrgastfernsehen

HANNOVER. Bis ins Jahr 2020
wird die hannoversche Firma
Public-Broadcast-Rundfunkge-
sellschaft das Programm des
Fahrgastfernsehens  machen,
ein neuer Vertrag mit der Ustra
wurde jetzt unterschrieben.

Als dritter Partner bleibt die

X-City-Marketing im Boot, die
die Werbezeit vermarktet. Ab
2012 wird das System auch in
den neuen Stadtbahnen einge-
setzt — weiter ohne Ton. Laut
Ustra ist das Fahrgastfernsehen
nahezu kostendeckend. ,Das

Fahrgastfernsehen ist bei unse-
ren Fahrgasten sehr beliebt”,
sagte Ustra-Chef André NeiB3,
,Sie schatzen es, in Stationen,
Bussen und Bahnen von friih-
morgens bis spatabends mit ak-
tuellen Nachrichten aus Hanno-
ver versorgt zu werden.”

Das Programm gibt es seit
1996 stationar und seit 2000 in
den Fahrzeugen. Mittlerweile
lauft es in den Stationen Haupt-
bahnhof, Kropcke, Steintor und
Lister Platz sowie in 144 Stadt-
bahnen und 21 Bussen.
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